Latvijas Republikas Veselibas ministrijas,
Latvijas Partikas uznémumu federacijas un

Latvijas Bezalkoholisko dzérienu uznémeju asociacijas
sadarbibas memorands

par izmainam uz bérniem vérstu bezalkoholisko dzérienu
reklamesana

Apzinoties, ka partikas produktu reklama var ietekm&t b&rmu uztura paradumu
veidoSanos visai turpmakajai dzivei un tadel bérni ir Tpasi jiitiga auditorija attieciba uz
partikas produktu reklamu, Latvijas Republikas Veselibas ministrija (turpmak —
Veselibas ministrija) veselibas ministra Jura Barzdina persona, Latvijas Partikas
uznémumu federacija (turpmak — LPUF) valdes locekles Ligitas Turneres persona un
biedriba ,Latvijas Bezalkoholisko dz@rienu uzpe€meju asociacija” (turpmak -
LBDUA) valdes priek$sédetaja Marijus Valdas Kirstukas persona, turpmak — puses,
noslédz So sadarbibas memorandu (turpmak — memorands) par savstarpgjo sadarbibu,
lai novérstu bérnu veselibai un veseliga uztura pamatprincipiem nelabvéligas
bezalkoholisko dzerienu reklamas, ka ari, lai izveidotu ilgtsp&jigu abpusé€ju sadarbibu
veseliga dzivesveida veicinaSanai Latvija.

l. levads

1. Veselibas ministrija ir vado$a valsts parvaldes iestade veselibas nozaré un
viena no tas atbildibas sféram ir sabiedribas veseliba.

2. LPUF valstiska limeni parstav Latvijas partikas un dz&érienu razotajus. LPUF ir
apvienojusies uznémumi, kas aiznem vairak neka 60% no kopg&ja Latvijas
partikas tirgus, gan nozaru asociacijas, gan 37 lielie, vid€jie un mazie
uznémumi. LPUF ir Eiropas Partikas un dzeérienu konfederacijas (CIAA)
biedrs.

3. LBDUA valstiska limen parstav Latvijas dz€rienu razotajus uz izplatitajus.
LBDUA ir apvienojusies uznémumi, kas aiznpem 90% no Latvijas dzérienu
tirgus.

4. LPUF, LBDUA un to biedri apzinas sabiedribas raizes par paSreiz&jam
veselibas problémam, 1pasi aptaukoSanas palielinaSanos un hroniskas slimibas,
kas saistitas ar neatbilstoSu, nesabalanseétu uzturu un fizisko aktivitaSu
trakumu. LPUF, LBDUA un to biedri ar1 jiit atbildibu un saredz iespgjas
pozitivai valsts un uznéméju sadarbibai So problému risinasana.

5. ST memoranda ietvaros tiek runats par komersantu raZotiem un izplatitiem
bezalkoholiskiem dzérieniem, kas nav paredzéti, lai ar tiem aizstatu
pilnvértigas regularas &dienreizes un kuru parmériga lietoSana parkapj
zinatniski pamatotus un pieraditus veseliga uztura pamatprincipus.

6. Simemoranda ietvaros par bernu uzskata bérnu lidz 12 gadu vecumam.

7. Saja memoranda LPUF, LBDUA un to biedri vienojas veidot berniem domato
dzerienu reklamu televizija, preses izdevumos un interneta ta, lai atbalstitu
Veselibas ministrijas un bérnu vecaku centienus veicinat veseligu dzivesveidu.



II. Memoranda meérkis

8. Memoranda meérkis ir nodroSinat b&rnu veselibai un sabalanséta uztura
pamatprincipiem labvéligu bezalkoholisko dzérienu reklamu, ka art izveidot
ilgtsp&jigu abpus€ju valsts un privata sektora sadarbibu bérnu veseliga
dzivesveida veicinaSanai Latvija.

III. Mérka istenoSana

9. Lai nodroSinatu memoranda noteikta merka sasniegS8anu un sabiedribas
veselibai labvéligas marketinga komunikacijas, LPUF, LBDUA un to
parstavétie uznémumi atbalsta sekojosas bezalkoholisko dzérienu reklamas
vadlinijas raZotajiem un izplatitajiem:

9.1

9.2.

9.3.

9.4.

Bérnu veselibas uzlaboSanas pasakumi saskapa ar zinatniski
pamatotiem pétijumiem par bérnu uzturu un pamatojoties uz
Sabiedribas veselibas pamatnostadnes 2011. — 2017.gadam paredzéeto.

Sabiedribas izglitoSana par sabalansétu uzturu un aktivu dzives

veidu

- Uzpémgju atbalsts un daliba valsts un publiska sektora

organizéetajas sabiedribu izglitojosas programmas un pasakumos:

9.2.1.

9.2.2.

piedavajot patérétajiem informaciju par aktiva dzives veida un
sabalanséta uztura nozimi,

inform€jot par veseliga uztura pamatprincipiem un uzturvielam,
kas nepiecieSamas bérna augSanai un attistibai.

Pateretaju informeésana

9.3.1.

Uznéméju iesaistiSanas brivpratigas produktu mark&umu
sisttmas ievieSana, lai atvieglotu patérétajiem informacijas
sanemsanu par katra konkréta bezalkoholiska dzériena energijas
(kaloriju) un cukura daudzumu.

Reklama un komunikacija

9.4.1.

9.4.2.

9.4.3.

AtturgSanas no marketinga un reklamas komunikacijas televizija,
preses izdevumos un interneta, kuru merkauditorija ir bérni
jaunaki par 12 gadiem.

Interneta lapu saturs un ar to saistitas tehnologijas izveidosana ta,
lai tas uzrunatu apmekl&tajus, kas ir vecaki par 12 gadiem.
Reklamu neizvietoSana tajas televizijas programmas, raidijumos
un filmas, kas ir tiesi vérstas uz bérniem un kuru mérkauditorija
bérni jaunaki par 12 gadiem ir vairak par 50%.



9.4.4. LPUF un LBDUA biedri izstrada bezalkoholisko dze&rienu
atbildiga marketinga un komunikacijas principus attieciba uz
b&rnu auditoriju.

IV. Nosleguma jautajumi

10. Memorands stajas speka ar ta parakstiSanas bridi.
Memoranda parakstiSana neaizliedz pirms ta spéka stasanas datuma izveidoto
produktu raksturojoSo zimolu un/vai t€lu izmantosanu marketinga komunikacija.

11. Puses, deleggjot savus parstavjus, ne retak ka divas reizes gada kopigi izverté §i
memoranda izpildes gaitu un izskata jautajumus, kas saistiti ar sadarbibas
turpmaku veicinasanu.

12. Visus jautdjumus un domstarpibas, kas saistitas ar §1 memoranda izpildi, puses
risina sarunu cela.

13. Memorands sastadits tris eksemplaros, katrai no pusém pa vienam eksemplaram.

14. Memorandam var pievienoties un to ieverot ari tie partikas uzpémumi, kurus
neparstav Latvijas Partikas uzpémumu federacija un Latvijas Bezalkoholisko
dz€rienu uzneméeju asociacija.

Latvijas Republikas Latvijas Partikas Latvijas Bezalkoholisko
Veselibas ministrija uznémumu dz€érienu uzneémeju
Federacija asociacija
Veselibas ministrs valdes locekle valdes priekssédétajs
Juris Barzdins Ligita Turnere Marijus Valdas Kirstukas

Riga, 2011.gada 15.septembr1



