2.pielikums
Ministru kabineta

2009.gada 25.augusta noteikumiem Nr.970

Publiskas apspriesanas laika izteiktie iebildumi un priekslikumi par likumprojektu “Grozijumi Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma”

. . Nemts . .
lebilduma/pri T . Pamatojums, ja
Nr. e Iesniegta iebilduma/ vera/ - C s
ekSlikuma . o iebildums/priekslikums
pk.o| o priekSlikuma buitiba nav nemts _
iesniedzgjs oo nav nemts véra
veéra
1. |SIA Attieciba uz likumprojektu “Grozijumi Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma”, kas| Nav nemts |Veselibas ministrija (VM)
“Maxima” paredz aizliegt reklamé@t cenu un atlaizu piedavajumus elektroniskos plassazinas lidzeklos,| vera  |uzskata, ka reklamas un
jaatzime, ka ar iecerStajiem grozijumiem netiek sasniegts likumprojekta paredzetais - marketinga ierobezojumi ir|
pasargat jaunieSus no alkoholisko dzerienu reklamas negativas ietekmes. Pirmkart, viens no efektivakajiem
grozijumi balstiti uz novecojusiem pien@émumiem, ka jaunieSu auditorija liela ietekme ir veidiem, lai mazinatu

elektroniskiem plassazinas lidzekliem un tajos parraiditajiem komercialiem pazinojumiem,
turpretl jaunakas tendences liecina, ka tradicionalo mediju kanalu ietekme jaunieSu
auditorija strauji sartk. Tadgjadi, grozijumi ar lielu drosticamibas pakapi nesasniegs méerki
samazinat alkoholisko dz€rienu popularitati jaunieSu vida. Otrkart, kritiski ir javerte, vai
tie$am, nereklam&jot preces atlaides un cenas, tiks samazinats alkoholisko dzgrienu paterins.
Atlaides un akcijas tie$dm mudina izveleties starp vairakiem alkoholiskiem dzerieniem sev
pienemamako piedavajumu un rada konkurenci starp produktiem, ka art sniedz informaciju
patérétajam par izdevigako piedavajumu, bet mazticams, ka paterétajs, kam nav interese par
alkoholisko dzgrienu iegadi, tomer izlems iegadatiem alkoholisko dz&rienu tikai tadel, ka tas
tiek pardots ar atlaidi. Ierosinam salabat esoSo regul&jumu, kas atlauj tikai alus un vina|
reklamu, vienlaikus skaidri nosakot, ka to nedrikst adresét nepilngadigajiem, un neveikt
iecerétos grozijumus, jo tie nav efektivi noradita mérka sasniegSanai.

alkohola patérinu sabiedriba
un viens no PVO alkoholisma
ierobezoSanas politikas “best
buys”. Alkoholisko dzerienu
reklamas ietekme, Tpasi tas|
reklamas, kas ir
tradicionalajos medijos, ir|
plasi pétita un ir pieradita tas
negativa ietekme uz,
alkoholisko dzérienu patérinu|
sabiedriba, ir Tpasi jauniesu
vidii. Eiropas Alkohola un|
veselibas foruma ekspertu
veikta pétijumu parskatal
rezultati noradija, ka alkohola
reklama veicina alkohola
lietosanas uzsaksanu jauniesu
populacija un  palielina
alkohola patérinu to jaunieSu
vidd, kuri alkoholu jau ir|
lietojusi. P&ttjumi liecina, ka

'Eiropas Alkohola un Veselibas forumazinatnieku grupas parskats par alkohola marketinga ietekmiuz alkohola patérinu. Science Group of the European Alcohol
and Health Forum, 2009:17.
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visa  veida  alkoholisko
dzérienu reklama (televizija,
drukatajos izdevumos,
interneta, dazados pasakumos
utt.)  palielina  alkohola
lietosanas biezumu jauniesu
vidii.2 Vienlaikus jau Sobrid
Reklamas likuma 5.panta
treSaja dala ir noteikts
aizliegums izmantot bérnus
alkoholisko dzérienu
reklama, ka arT adresét
alkoholisko dz€rienu reklamu
bérniem. Tapat Elektronisko
plaSsazinas lidzeklu likuma)
36.panta otraja dala ir noteikti
kritériji  ar  alkoholisko
dz€rienu saistitajiem audio un
audiovizualiem komercialiem|
pazinojumiem, kur  ard
pieméram ir noteikts, ka
alkoholisko dzérienu reklamu

nedrikst adresgt
nepilngadigajiem un tajas|
nedrikst piedalities

nepilngadigie. Likumprojekt
S paredz paplaSinat un
skaidrak  noteikt  Sobrid
likuma esoSos ierobezojumus,

Biedriba
Latvijas
Reklamas
asociacija,
Biedriba

Asociacijas iebilst pret:_Likumprojekta “Grozijumi Elektronisko plassazinas lidzeklu
likuma” grozijumu:

“Papildinat likuma 36.panta otro dalu ar 7. punktu sada redakcija:

“7) tie nedrikst reklamét alkoholisko dzérienu cenu un atlaizu piedavajumus.’”

Nav nemts
vera

Likumprojekta ieklautie
grozijumi ir balstiti notikusas
diskusijas ar alkohola un
reklamas nozares

parstavjiem, laika, kad VM

2Gordon R. etal. The impact of alcohol marketing on youth drinking behavior: a two-stage cohort study. Alcohol. 2010;45:470-480.
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Latvijas
Raidorganizac|
iju asociacija
un Biedriba
Latvijas
Preses
izdeveju
asociacija

Asociacijas aktivi piedalijas "Alkoholisko dzérienu patérina mazinasanas un alkoholisma
ierobezosanas ricibas plana 2020.—2022.gadam", jau apspriesanas procesa noradot uz to, ka
virkne taja laika planoto likumprojektu grozijumu nesasniegs to primaro mérki — alkohola
pirkumu un attiecigi patérina mazinasanos, bet drizak veicinas alkohola pirkumus, jo
reklama bas tikai tuvak patérétaja lémuma pienemsanas vietai — veikala. Asociacijas ir jau
noradijusas uz to, ka $ads aizliegums faktiski kroplos mediju reklamas tirgu, kura darbojas
gan Latvija, gan arzemes registréti mediji.

Nemot vera ieprieks mingtos apsverumus, aicinam likumprojekta “Grozijumi Elektronisko
plaSsazinas Iidzeklu likuma” nepapildinat likuma 36.panta otro dalu ar 7. punktu.

izstradaja “Alkoholisko
dz@rienu paterina
mazinasanas un alkoholisma]
ierobezosanas ricibas planu
2020.-2022”. Mingéta;jal
diskusijas notika vienoSanas
ar reklamas nozares
parstavjiem par pasakumiem
alkohola marketinga
regulgjuma un  alkohola
piedavajuma un pieprasijuma
ierobezoSanai. Pasakumi
attiecigi tika ieklauti plana,
kur§ tika pienemts MK
30.07.2021. Mingétie
pasakumi tagad ir ieklauti arJ
izstradataja  likumprojekta.
Pétijumi liecina, ka visa veida
alkoholisko dzérienu reklamal
(televizija, drukatajos
izdevumos, interneta, dazados
pasakumos utt.) palielina
alkohola lietoSanas biezumu
jaunieSu  vidl.  Savukart
reklamas un  marketinga)
ierobezojumi ir viens no
efektivakajiem veidiem, lai
mazinatu alkohola pat€rinu
sabiedriba un viens no PVO
alkoholisma ierobezoSanas|
politikas “best buys”.
Likumprojekta ieklautie
grozZijumi ir saistiti  ar|
likumprojektu  “Grozijumus|
Alkoholisko dz@rienu aprites|

likuma”, kas paredz noteikt
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aizliegumu alkoholisko
dzérienu cenu un atlaizu
reklamai interneta, drukatajos|
materialos, kinoteatr, kas ir
dala no kompleksas pieejas,
lai ierobezotu cenu un atlaizu
reklamu dazados kanalos.

Biedriba
Latvijas
Reklamas
asociacija,
Biedriba
Latvijas
Raidorganizac
iju asociacija
un Biedriba
Latvijas
Preses
izdevéju
asociacija

Tiek radits alkohola cenu un atlaizu piedavajumu reklamai gandriz ekskluzivs un ietekmigs
kanals — alkohola tirdzniecibas vieta. Planotais aizliegums reklameét alkoholisko dzérienu
cenu un atlaizu piedavajumus visos medijos — pres€, interneta vide, kinoteatros un
elektroniskajos medijos, radis situaciju, ka visa alkoholisko dzérienu cenu un atlaizu
reklama, kas lidz Sim bija dazadu izkliedéta mediju vide, tiks koncentréta vienigi
tirdzniecibas vietas, kas no reklamas izvietoSanas un ietekmes perspektivas ir
visietekmigaka reklamas vieta, jo ta atrodas vistuvak 1émuma par pirkuma izdariSanu vietai.
Ar $adu aizliegumu faktiski tiks radits alkohola dz€rienu cenu un atlaizu piedavajumu
reklamai ekskluzivs komunikacijas kanals — tirdzniecibas vietas, tacu netiks panakts
grozijumu primarais mérkis alkohola pirkumu samazinasanas, jo cenu un atlaizu reklama
liela koncentracija parcelsies tuvak alkoholisko dzérienu pirkuma vietai — kasei.

Nav nemts
vera

VM paredzetais cenu un|
atlaizu reklamas aizliegums|
neaizliegs izplatit alkoholisko
dz€rienu cenu un atlaizu
reklamu tirdzniecibas vietas,
kuras tiek izvietoti un pardoti
alkoholiskie dzerieni, ka ar
aizliegums neparedz aizliegt
alkoholisko dz@rienu
zimolu/brendu reklamu jeb
pasa produkta reklamu. VM|
uzskata, ka komersantiem
nebis liegta iesp&ja informet
patérétajus par savu sarazoto
produktu un piedavajumiem.
Latvijas razotaji un|
mazumtirgotaji vares turpinat
informé&t paterétajus par savu
sarazoto produktu, jo Zimolu
reklama nebiis aizliegta,
savukart alkoholisko dz&rienu|
cenu un atlaizu reklama bus|
pielaujama tikai tirdzniecibas
vietas, kuras tiek izvietoti un
pardoti alkoholiskie dz€rieni,
kur tad patérétajs ar1 vares
izveleties savai gaumei un
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pirktspg&jai atbilstosul
alkoholisko dzeérienu.

Biedriba Reklamas aizliegums neattiecas uz arzemes registrétajiem medijiem, kuri piedalas reklamas| Nav nemts |Min&tais ierobezojums tiesam
Latvijas tirgli un kurus paterg Latvijas iedzivotaji. Ar planotajiem grozijumiem tieck panaktasituacija,| veéra |neattieksies arzemju masu
Reklamas ka Latvijas iedzivotajus reklama sasniegs, izmantojot arzemes registrétos medijus, kamér medijiem, j tiek nav registréti
asociacija, Latvija registrétajos medijos $ada reklama bis aizliegta. Turklat Veselibas ministrija nav Latvija un to valoda nav
Biedriba némusi vera to, ka Latvija registrétajiem medijiem faktiski nav iesp&jas parorientéties uz latvieSu valoda attiecigi nav
Latvijas citiem tirgiem, jo elektroniskajiem medijiem ar licenci ir noteikta raidiSanas valoda un vieta paredzeti  tiesi  latviesu
Raidorganizac/— latviesu valoda un Latvija. auditorijai. Ar1 citas valstis,
iju asociacija kuras ir ieviesti reklamas|
un Biedriba aizliegumi, mingtie
Latvijas ierobezojumi attiecas tikai uz
Preses nacionaliem masu medijiem.
izdeveju Vienlaikus likumprojekts
asociacija paredz paplasinat un skaidrak
noteikt Sobrid likuma esoSos
ierobezojumus, attiecinot tos
ari uz cenu un atlaizy
reklamam.
Biedriba Nav veikts noveért§jums par aizlieguma finansialo ietekmi uz privato mediju reklamas| Nav nemts [Papildinata  likumprojekta
Latvijas ienakumiem, paredz&ts un aprékinats kompensacijas apjoms._Reklamas ienakumi praktiski ~ véra  |anotacija noradot uz planoto
Reklamas ir vienigie privato mediju ienakumi. Reklamas aizliegums samazinas mediju ienakumus un grozijumu iesp&jamo ietekmi
asociacija, pasliktinas to finansialo situaciju. Laika, kad mediji jau ir novajinati globalo tendencu un uz mediju un reklamas tirgy,
Biedriba Covid -19 ietekmes dgl, $adu apstaklu radisana ir pretruna ar centieniem stiprinat mediju ienakumiem. Vienlaikus VM
Latvijas finansialo stabilitati. riciba nav informacijas un ta
Raidorganizac|lr japaredz Latvijas medijiem reklamas ienémumu krituma kompensacija gadijuma, ja $adi arT nav veikusi aprékinus par

iju asociacija
un Biedriba
Latvijas
Preses
izdevéju
asociacija

likuma grozijumi, kas biitiski izkroplo Latvijas reklamas tirgu, tiek virziti apstiprinasanai.

iespgjamiem  zaud&umiem|
Latvijas medijiem, ien€mumu
krituma gadijuma, kas saistti
ar likumprojekta ieklautajiem|
jaunajiem ierobezojumiem.
Tom@r janorada, ka jau Sobrid
Vienlaikus  jau Sobrid
Elektronisko plassazinas
lidzeklu  likums  paredz

ierobezojumus  alkoholisko
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dz€rienu saistitajiem audio un
audiovizualiem komercialiem|
pazinojumiem, tai  skaitd
kritérijus. Likumprojekts
paredz paplasinat un skaidrak
noteikt Sobrid likuma esoSos|

ierobeZojumus.
Latvijas LTRK uzskata, ka tradicionalo mediju kanalu ietekme jauniesu auditorija strauji sarik. Kas| Nav nemts VM  piekrit, ka  gan
Tirdzniecibas (liek apSaubit to, vai planotie grozijumi sasniegs mérki - samazinat alkoholisko dzérienu] veéra [tradicionalo mediju
un popularitati jaunieSu vida. Pastiprinati ir javerte, vai, nereklamgjot preces atlaides un cenas, popularitate jauniesu vidi ir|
ripniecibas |tiks samazinats alkoholisko dz€rienu patérins. Atlaides un akcijas tiesam mudina izvel&ties samazinajusies, tomer
kamera starp vairakiem alkoholiskiem dz€rieniem sev pienemamako piedavajumu un rada joprojam tomér Sie mediji tiek
(LTRK) konkurenci starp produktiem, ka ari sniedz informaciju patérétajam par izdevigako izmantoti. Papildus javer§

piedavajumu, bet maz ticams, ka paterétajs, kam nav interese par alkoholisko dz€rienu
iegadi, tomer izlems iegadaties alkoholisko dzerienu tikai tadel, ka tas tiek pardots ar atlaidi.
LTRK aicina salabat esoSo regul&jumu vienlaikus skaidri nosakot, ka to nedrikst adreset
nepilngadigajiem, un neveikt iecergtos grozijumus, jo tie nav efektivi noradita merka
sasniegsanai.

uzmaniba, ka likumprojekta
meérkis nav tikai mazinat
alkoholisko dzg€rienu patérinu
jaunieSu  viddi, Dbet ar]
sabiedriba kopuma. Reklamas
un marketinga ierobezojumi
ir viens no efektivakajiem|
veidiem, lai mazinatu
alkohola patérinu sabiedriba
un viens no PVO alkoholisma
ierobezoSanas politikas “best
buys”. Alkoholisko dzerienu
reklamas ietekme, TpaSi tas
reklamas, kas r
tradicionalajos medijos, i
plasi pétita un ir pieradita tas
negativa ietekme uz
alkoholisko dzgérienu patérinu
sabiedriba, ir 1pasi jauniesul
vidi. Eiropas Alkohola un|
veselibas foruma ekspertu
veikta pétijumu parskata)

rezultati noradija, ka alkoholal
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reklama veicina alkohola
lietoSanas uzsakSanu jauniesu
populacija un  palielina
alkohola patérinu to jauniesu
vida, kuri alkoholu jau ir
lietojusi. P&tijumi liecina, kal
visa  veida  alkoholisko
dzérienu reklama (televizija,
drukatajos izdevumos,
interneta, dazados pasakumos
utt.)  palielina  alkohola
lietosanas biezumu jauniesu
vidii. Vienlaikus jau Sobrid
Reklamas likuma 5.panta
tresaja dala ir noteikts
aizliegums izmantot b&rnus
alkoholisko dzerienu
reklama, ka arl adresét
alkoholisko dz€rienu reklamu
berniem. Tapat Elektronisko
plassazinas Iidzeklu likuma)
36.panta otraja dala ir noteikti
kritériji  ar  alkoholisko
dzgrienu saistitajiem audio un
audiovizualiem komercialiem|
pazinojumiem, kur  ari
pieméram ir noteikts, ka
alkoholisko dzérienu reklamu

nedrikst adreset
nepilngadigajiem un tajas
nedrikst piedalities

nepilngadigie. Likumprojekts
paredz paplasinat un skaidrak]
noteikt Sobrid likuma esoSos
ierobezojumus.
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Latvijas
Tirdzniecibas
un
riapniecibas
kamera
(LTRK)

Ir nepieciesams veikt grozijumus Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 36.panta pirmaja
dala. LTRK norada, ka esoSais regul&§jums no reklamas tirgus izslédz vietgjo dzerienu,
piemé&ram, sidru vai ogu vinu razotajus. Nemot véra minéto, LTRK ieskata attiecigi ir
japilnveido Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 36.panta pirma dala.

Nav
nemts vera

Sobrid Latvija saskana ar
Elektronisko plassazinas
lidzeklu likuma 36.pantd
pirmo  dalu  alkoholisko
dz@rienu reklama un
televizijas veikals ir aizliegti,
iznemot attieciba uz diviem|
dzérienu veidiem - alu un
vinu. Saskana ar likumu “Par|
Akcizes nodokli” 3.panta otro
dalu un treso dalu ir skaidri
definéts, kas ir vins un kas ir
alus, tadgjadi  defingjot
produktu grupu uz ko tas
attiecas.  Paplasinot minéto
reklamas ierobezojumu ar|
diviem jauniem izneémumiem
— sidru un ogu vinu nozZiméty|
mazinat Sobrid spéka esosos
reklamas ierobezojumus,
tadgjadi palielinot piejamibu,
kas biitu pretruna sabiedribas|
veselibas  pamatprincipiem.
Tapat min&tais rosinajums ir
pretruna ieteikumiem no
Pasaules Veselibas
organizacijas, kas norada ka
stingru un skaidru reklamas|
ierobezojumu noteikSana ir|
viena no izmaksu efektivam|

intervencéem alkoholisko
dzgérienu patérina
mazinasanail sabiedrib3,

noradot, kaierobezojumiem ir|
jaattiecas uz visiem dz€rienu
veidiem.
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Nacionala
elektronisko
plassazinas
Iidzeklu
padome

Padome norada, ka jau Sobrid Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma 36.panta ir noteikti
noteikumi, kurus, veidojot un izplatot alkoholisko dz€rienu reklamas, ir jaievero
elektroniskajiem plassazinas Iidzekliem, savukart pirms ikvienu jaunu reklamas
ierobezojumu ievieSanas, javerte to ietekme gan uz Padomes darbibu, gan uz elektronisko
plassazinas Iidzeklu nozari kopuma, taja skaita vertgjot, ka konkrétie reklamas ierobezojumi
ietekmés elektronisko plassazinas lidzeklu ien€mumus, kas veidojas, izplatot konkretos
komercialos pazinojumus, un ka $adu ien€mumu samazinajums var ietekmét kvalitativa un
vispusiga vietgja satura veidoSanu.

Nemts vera

Papildinata  likumprojekta
anotacija noradot uz planoto
grozijumu iesp&jamo ietekmi
uz mediju un reklamas tirgu,
ienakumiem. Vienlaikus VM
riciba nav informacijas un ta
arT nav veikusi aprékinus par|
iespgjamiem  zaud&umiem|
Latvijas medijiem, iene@mumu|
krituma gadijuma, kas saistiti
ar likumprojekta ieklautajiem|
jaunajiem ierobezojumiem.
Tomer janorada, ka jau Sobrid
Vienlaikus  jau Sobrid
Elektronisko plaSsazinas
lidzeklu  likums  paredz
ierobezojumus  alkoholisko
dz€rienu saistitajiem audio un
audiovizualiem komercialiem|
pazinojumiem, tai  skaita
kriterijus. Likumprojekts
paredz paplasinat un skaidrak
noteikt Sobrid likuma esosos|
ierobezojumus.

Nacionala
elektronisko
plassazinas
Iidzeklu
padome

Ieverojot to, ka ne Padome, ne elektronisko plaSsazinas Iidzeklu nozares parstavji nav bijusi
iesaistiti likumprojekta tapSanas procesa, ka ari, iepazistoties ar likumprojekta sakotngjas|
ietekmes novert&jumu, Padome secina, ka tajanav vertétaun aprakstita grozijumu potenciala
ietekme uz elektronisko plassazinas lidzeklu nozari, Padome aicina likumprojekta izstrade
iesaistit gan Padomi, gan elektronisko plassazinas lidzeklu nozares, Latvijas
Raidorganizaciju asociacijas un Latvijas Reklamas asociacijas parstavjus.

Nemts véra

Papildinata  likumprojekta
anotacija  ar  iespgamo
ietekmi. Likumprojektal
ieklautie grozijumi ir balstiti
notikusas  diskusijas  ar|
alkohola un reklamas nozares|
parstavjiem, laika, kad VM
izstradaja “Alkoholisko
dz@rienu patérina)
mazinasanas un alkoholisma
ierobezosanas ricibas plany]

2020.-2022”. Minétaja
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diskusijas notika vienoSanas|
ar reklamas nozares
parstavjiem par pasakumiem|
alkohola marketinga
regulgjuma un alkohola
piedavajuma un pieprasijumal
ierobezosanai. Pasakumi
attiecigi tika ieklauti plan,
kur§ tika pienemts MK
30.07.2021. Mingtie
pasakumi tagad ir ieklauti arT
izstradataja likumprojekta

10.

Latvijas NepiecieSams papildus izvertéjums likumprojekta noteiktajam: “Papildinat likuma 36.panta
Partikas otro dalu ar 7. punktu $ada redakcija: “7) tie nedrikst reklamét alkoholisko dz&rienu cenu un
uznémumu (atlaizu piedavajumus

federacija,
Latvijas Alus
daritaju
savieniba

Nav nemts
vera

Papildinata  likumprojektal
anotacija  ar  iespgamo
ietekmi  uz  elektronisko
plassazinas Iidzeklu nozari un
sabiedribas veselibu.

VMpub_221221 grozEPLL



