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levads - Nepamatoti lemumi

Alkohola pardosanas laika ierobezojumi tika virziti bez analizes un pamatojuma.

Netika analizéts:

= Alkohola patérina paradumi un struktuara.

= Tendences alkohola lietoSana.

= |etekme uz partikas pieejamibu.

= Alternativas iespé€jas alkohola patérina mazinasana.



Alkohola patérina tendences Latvija m

Kopéjais paterins kritas: Alkohola kopéjais patérins Latvija butiski samazinas,
sakot ar 2019. gadu.

Ikdienas lietotaji: levérojami mazakais ikdienas alkohola lietotaju skaits Eiropa
- Latvija tikai 1,2%, kameér, pieméram, Portugalé 21%.



Starptautiskais salidzinajums - lerobezojumu efektivitate

Darba laika ierobezojums nemaina alkohola patérinu.

Valstis, kur alkohola pardosanas laikam nav ierobezojumu,
patérins ir salidzinams ar Latviju:

= Polija: 11,9 | gada

= Vacija: 10,6—-12,8 | gada

= Francija: 11,4-13,5 | gada
= Spanija: 10,7-12,2 | gada
= [talija: 8,0-9,1 | gada



Jauna paaudze un bezalkoholiskie dzérieni

= Jauniesu tendences: JaunieSi lidz 27 gadu vecumam ir
ievérojami mazak ieintereséti alkohola neka vecakas vecuma
grupas.

= "Zoomeri": Vairak neka puse "Zoomeru" vispar nelieto
alkoholu. ST tendence ir novérojama visa pasaulé, tai skaita
Eiropa un Latvija.

= Bezalkoholisko dzérienu bums: So dzérienu pardoanas
apjomi 2024. gada pieauga par 65%. Pircgji izvélas ne tikai
bezalkoholisko alu un vinu, bet ari tdeni pudelés.




Atskirigi viedokli par risingjumiem

= Veselibas ministrija: Ka vienigo loti butisko risinajumu redz
tirdzniecibas laika ierobeZosanu.

= Narkologi: Uzskata, ka jasak ar moderno bezalkohola
dzivesveida tendencCu nostiprinasanu un sadzives paradumu
un briva laika pavadisanas kultluras mainu vecakas paaudzeés.
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Katastrofala ietekme uz partikas tirdzniecibu
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= Nevelésanas vai neprasme veikt sarezgitaku darbu alkohola atkaribas mazinasana
ir novedusi pie katastrofalas situacijas Latvijas partikas apgades ilgtspéja un
noturiba. o e e T
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Katastrofala ietekme uz partikas tirdzniecibu /’
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= Nacionalas tirdzniecibas iznicinasana:
* lIznicibai paklauti un jau tiek slegti 10-25% partikas veikalu Latvija.
* Buatiski palielinas tirgus koncentracija globalo kézu tiklos.
= Saglabajot zemas partikas cenas, tirdznieciba arpus laika 10:00-20:00 klust
nerentabla.
= Sekas: Tiek iznicinata partikas apgades ekosistema, tas daudzveidiba un
pieejamiba gan pircéjiem, gan vietéjiem razotajiem.

PARTIKA
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letekme uz tirdzniecibu no rita (Datu analize) m

Darba laiks Vidéjais ceks
- -6.2% -29’5%

-62,8% -43,7%

+71,9% -10%

-17,8% -25,3%
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letekme uz tirdzniecibu vakard (Datu analize) m

Darba laiks Vidéjais ceks
19-20 +3,3% -26,1%

20-21 -33,4% -20,8%

21-22 -44,9% -35,9%

-4,8% -13,4%




lerobezojumu rezultats un aizdomas

= Pirceju uzvedibas maina: Pieaugusi motivacija veikt lielakus iepirkumus,
kurus pircéji parcel uz globalo tirgotaju veikaliem.

= Aizdomas par korupciju: Tirgotajiem ir pamatotas aizdomas, ka Sie
ierobezojumi ir valdibas ierédnu un politiku korupcijas rezultats, kas ir
globalo tirgotaju un ari razotaju interesés (pieméeram, mazo alus daritaju
krize).




Tirgotaju novérojumi prakseé m

1. Hroniskie alkohola pircéji ierodas plkst. 10:00 péc legala alkohola, jau
budami skurbuma (iespéjams, no nezinamas izcelsmes alkohola vai
apdullinoSam vielam).

2. Pieaug tirdznieciba nelegalas tirdzniecibas vietas un nelegala alkohola
pardosana.
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Tirgotaju novérojumi praksé

3. Pieaudzis pieprasijums péc kosmeétiska spirta produktiem (paradas
“inovativi” produkti ar samazinatu smarzu) — pieaugums 2 lidz 8 reizes
atkariba no veikala apkaimes iedzivotaju socialas strukturas.
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Negativas sekas sabiedribai

= Hroniskajiem lietotajiem:
* Pieaug aizvietotajdzéerienu lietosanas ietekme, kas noved pie
smagakam veselibas sabrukuma sekam.
* Palielinas nepieciesamiba péc lielaka budzeta sis kategorijas slimibu
arstesanai.

= Periodiskajiem lietotajiem:
* |zteikta tendence iegadaties alkoholu lielakos daudzumos neka lidz
Sim.
* lespéjams, tas sekme lielaku patérinu, ja nakama pudele ir rokas
stiepiena attaluma, nevis gajiena uz veikalu attaluma.



Negativas sekas sabiedribai

= Alkoholisms — slimiba, ko izraisa bieza alkoholisko dzéerienu lietoSana un
kam raksturiga patologiska tieksme péc alkohola, kuras sekas slimniekam
ir psihisks un fizisks sabrukums un sociala degradacija. ¢ ka slimiba jaatskir
no dzerSanas (zuposSanas), kas ir ¢ célonis..

Padome koordiné valsts un pasvaldibu instittciju darbibu alkoholisma
ierobezosana un apkarosana;; piedalas ar alkohola patérinu un ta radito seku
samazinasanu saistitas valsts alkohola politikas izstrade.




PALDIES PAR UZMANIBU
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